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Cahier des charges vidéo

1- Définition de votre projet

1.1- Présentation synthétique de votre Entreprise / Classe / Groupe

1.2- Quel est le contexte de votre projet ? Faits principaux.

1.3- Dans quel dispositif de communication s’inscrit cette vidéo

2- Définition du besoin

2.1- Quel est le probleme a résoudre ?
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2.2- Quelles sont vos cibles

2.3- Quel est votre cceur de cible ?

2.4- Quel est I'objectif de communication principal du film ?

2.5- Quels sont vos objectifs par cible ?

3- Image souhaitée de I'entreprise

3.1- Exprimée sous la forme de 2 ou 3 mots-clés
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3.2- Les messages

Quel est le principal message a faire passer ?

Quels sont les messages secondaires ? Classé par ordre décroissant d’importance

4- Diffusion

4.1- Dans quel contexte d’utilisation le film sera-t-il utilisé ?

4.2- Quel sera le (ou les) mode(s) de diffusion ?

4.3- Quelles en seront les contraintes ?
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5- Recommandations

5.1- Contraintes de réalisation ?

5.2- Versions étrangeéres a prévoir ?

6- Possibilités de lieux de tournage

6.1- Type de lieux : usine, siége social, agence,...

6.2- Extérieur / intérieur
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7- Sources de documentation et d’inspiration

7.1- Site web

7.2- vidéo, journaux
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	Zone de texte 3: Maintenir en forme un cochon d'inde. En les présentant et donnant des conseils d'entretien et de maintenance.
	Zone de texte 1: Je suis étudiant au lycée CFA du mené a Merdrignac. Je me nomme Dylan Boursat et suis seul sur ce projet
	Zone de texte 1_2: Les clients ont parfois du mal à maintenir en forme leur cochon d'inde. Ils faut donc répondre a cet problématique.
	Zone de texte 3_2: En vidéo mit sur une clés USB pour donner aux client intéresser
	Zone de texte 1_3: Les clients voulant s'acheter un cochon d'inde (parents, jeune adulte,....)
Et a l'animalerie du lycée pour approfondir les connaissances de ces élèves.
Les clients possédant déjà un cochon d'inde.
	Zone de texte 1_4: Les clients voulant s'acheter un cochon d'inde 
	Zone de texte 1_5: Présenter les cochons d'inde et donner des conseils sur leurs entretien et leur maintenance.
	Zone de texte 1_6: Les clients voulant acheter -> permet de prévenir et aider a la bonne santé de leurs animal.
Les clients ayant un cochon d'inde -> Savoir si il vie dans de bonne conditions.
Les élèves du lycée en animalerie -> Approfondir leur connaissance technique.
	Zone de texte 1_7: Bien être
Animal
Cochon d'inde
	Zone de texte 1_8: Le bien être du cochon d'inde
	Zone de texte 1_9: - Les conditions de vie puis ca cage ces besoins nutritifs et comment bien nettoyer ca cage ?
	Zone de texte 1_10: pas diffusé sur des réseaux sociaux mais plutôt déposer sur une clés USB puis donner une copie de celle-ci aux clients.
	Zone de texte 1_11: Clé USB donc sur un ordinateur
Le site YouTube du lycée
et sur la page web de l'animalerie
	Zone de texte 1_12: Langage adapté 
Vidéo facile de compréhension
moins de 7 min
Vidéo pas forcément visible pour les adultes. (Mettre un bon titre)
	Zone de texte 1_13: Le temps
Les plans choisis
Les accessoires 
Lieux calme
pouvoir disposer des cochons d'inde
Clé USB prêter par un commercial donc faire une petite collaborations avec lui.

	Zone de texte 1_14: Non
	Zone de texte 1_15: Animalerie du lycée.
Terranimo  st maur (36)


	Zone de texte 1_16: Extérieur pour les cochons d'inde su lycée.
Intérieur pour présenter les produits et les cochons d'inde de Terranimo.
	Zone de texte 1_17: Padlet
	Zone de texte 1_18: 


